
여름에 중독된
사람들을 위한 브랜드.
스포츠에서 시작해, 전 세계의 여름으로.

ALWAYS SUMMER. 01 / 35



바르고. 뛰어들고.바르고. 뛰어들고.
함께 즐기는 여름.함께 즐기는 여름.

PRODUCT
움직임을 위한 제품.

ATHLETES
한계를 넘는 사람들.

COMMUNITY
함께 만드는 문화.

썸머홀릭 공식 캠페인 · 선수 콘텐츠 · 하이다이빙 마스터 클래스 02 / 35



창업자·시장·현재 실적

창업자

쿠팡 초기 팀
브랜드 창업가
플랫폼의 성장과

제품의 판매를 모두 경험한 안치용.

창업자 보기

시장

바나나보트 글로벌 연간 소매판매 추정.

미국 약 3,900억원을 출발점으로.

시장 근거 보기

판매

2026년 1–8월 국내 실판매·공급액.

7·8월 연속 월 1억원 이상.

실적 보기

6,000억원

약

5.41억원

우리가 향하는 곳 연매출 1조원, 글로벌 썸머뷰티 브랜드.

시장: 미국 비중 65% 가정의 당사 추정 · 실적: 기존 덱 2026.09.07 조회 자료 · 1조원: 최종 목표 03 / 35



FOUNDER
& CEO.

안치용 Founder & CEO

쿠팡 초기 팀원

부쉬맨 창업·운영

2011–2015
쿠팡 초기 팀원
전략영업 · 여행 · SWAT

카테고리 확장과 직매입 전환을 경험했습니다.

60
억원

부쉬맨 누적 매출
선행 브랜드의 제품 기획부터 판매까지.

같은 고객과 시장에서 사업을 직접 운영했습니다.

NOW SUMMER HOLIC
제품과 브랜드를 함께 기획하고,

출발부터 해외 유통을 설계합니다.

출처: 기존 IR 덱 창업자 소개 · 60억원은 부쉬맨의 누적 매출 04 / 35



선케어에서 출발한 브랜드의 사업 규모

바나나보트

약 6,000억원

글로벌 연간 소매판매 추정

미국 약 3,900억원 기반 추정

미국 비중 65% 가정 · 원/달러 1,300원

아넷사

약 4,600억원

2025 글로벌 브랜드 순매출

원문 공시: 약 500억 엔

2025년말 100엔=922.2원 참고 환산

조선미녀

3,237억원

2024 브랜드 전체 매출

선케어를 포함한 스킨케어 브랜드

키움증권 2025.11.28, pp.2–3

기간·판매 기준이 다른 규모 사례입니다. 바나나보트는 소매판매 추정, 아넷사·조선미녀는 브랜드 매출입니다. 상세 근거 27–28장. 05 / 35



글로벌 선케어 시장

2025년 소비자 판매 시장

약 23조원

선케어는 글로벌 뷰티 사업의 출발 시장입니다.

USD 17.60bn × 1,300원/달러 = 약 22.88조원

선케어

선스크린 · 애프터선 · 셀프태닝

약 23조원에 포함된 범위

인접 카테고리

데오도란트 · 클렌징 · 스킨케어

향후 확장 대상, 별도 시장 규모는 미산정

스포츠 고객에서 시작해 일상과 계절을 넓혀갑니다.

Mordor Intelligence, Sun Care Products Market · 2026.09.09 확인 2025 추정치 · 카테고리 중복 합산 없음 06 / 35

https://www.mordorintelligence.com/industry-reports/suncare-products-market


2026년 1–8월
국내·해외 실적

5.41억원

국내 누적 실판매·공급액

7월 1억원 이상 8월 1억원 이상
2개월 연속, 월 1억원 이상.

해외

3.16억원

누적 공급·청구 순액

국내와 해외,

두 시장에서 쌓는 첫 실적.

기간: 2026.01–08 · 기존 IR 덱 2026.09.07 조회 자료 인용.

국내 실판매·공급액과 해외 공급·청구 순액은 집계 기준이 달라 합산하지 않았습니다.

TRACTION · 2026.01–08 07 / 35



첫 고객은 야외에서 오래 움직이는 사람들

물·땀을 고려한 사용 눈·피부의 사용감 휴대와 덧바르기

서핑·수상 스포츠
물과 햇빛에 오래 노출되는 환경

수영·다이빙
반복적인 입수와 활동

러닝·야외 활동
땀을 흘리고 다시 바르는 순간

고객의 사용 상황을 기준으로 한 제품 기획 가설 · 영상은 실제 썸머홀릭 활동, 특정 효능의 시험 증빙이 아닙니다. 08 / 35



제품의 사용 이유와 브랜드의 선택 이유

제품

활동 중 사용

물·땀·야외 노출을 고려한 선케어

다시 바르는 습관

크림·스틱·쿠션 등 사용 방식 선택

휴대와 사용감

스포츠 현장에서 피드백을 수집

브랜드

선수

실제 스포츠 경험을 담은 콘텐츠

커뮤니티

클래스·대회에서 고객과 만나는 접점

문화

제품과 함께 기억되는 여름의 경험

기능은 제품별 표시·시험 범위에 따릅니다. 자체 독점 특허·경쟁사 대비 우월성을 주장하지 않습니다. 09 / 35



고객의 하루를 따라 제품을 확장합니다

BEFORE

야외 활동 전

선크림 · 선쿠션

출시

DURING

활동 중

선스틱 · 데오도란트

스틱 출시 / 데오 개발 계획

IN THE SUN

태닝

인앤아웃 브론징 태닝오일

출시

AFTER

활동 후

애프터선 · 클렌징

개발 계획

보호 → 덧바르기 → 태닝 → 회복·세정

출시 제품과 개발 계획을 구분했습니다. 계획 제품의 출시일·제품명·사양은 확정 전입니다. 10 / 35



연매출 1조원의 제품 구성 가설
뷰티 제품군의 장기 목표를 나누어 본 논의용 구성입니다.

선케어

50%
5,000억원

데오

20%
2,000억원

태닝

10%
1,000억원

애프터선

10%
1,000억원

클렌징·스킨케어

10%
1,000억원

현재의 출발점

선케어와 태닝 제품

확장의 방향

같은 고객의 활동 전·중·후

별도 검토

행사·의류는 이 목표 구성에서 제외

전부 최종 목표의 논의용 배분입니다. 현재 매출 구성·확정 예측·시장 점유율이 아닙니다. 11 / 35



여름이 긴 시장, 계절이 다른 시장

기존 덱의 해외 시장

일본 · 베트남 · 몽골 · 칠레

다음 검토 후보

인도네시아 · 중남미 · UAE

국가 선택의 기준

기후 + 유통 파트너 + 규제 + 회수 조건

북반구 여름 긴 여름의 시장 남반구 여름

지도: Natural Earth 공개 지리 자료 · 시장명은 기존 덱·통화의 언급 및 후보이며 모두 진출 완료 국가라는 의미는 아닙니다. 12 / 35



국가 × 채널 × SKU로 실행 단위를 좁힙니다

우선 검토 영역 채널 접근 다음 확인 지표

일본 Amazon JP · Qoo10 검토 채널별 등록 조건 · 상품별 실판매

동남아 현지 유통 파트너 중심 초도 물량의 판매 소진 · 반복 발주

중남미·중동 후보국·파트너 검토 등록·물류·대금 회수 조건

국가 선택 → 대표 SKU → 실판매 확인 → 반복 발주

실행 계획입니다. 계약·입점·국가별 공급 확정 상태와 동일하지 않습니다. 13 / 35



매출 이후에는 공헌이익과 현금을 봅니다

실현 매출 − 매출 원가 − 물류·수수료 − 변동 마케팅비 = 공헌이익

반복 구매·발주 첫 주문을 넘어 고객 재구매와 유통사의 반복 발주를 확인합니다.

재고 회전 판매 속도에 맞춰 생산·재고를 조절합니다.

대금 회수 공급액과 입금액을 함께 보고 운전자금을 관리합니다.

공헌이익률·재구매율·회수 기간의 실제 수치는 후속 자료로 확정합니다.

관리 지표와 계산 구조를 제시한 장표입니다. 수익성·재구매율의 검증된 실적 수치는 아직 제시하지 않습니다. 14 / 35



단계별 매출 목표와 실행 과제

2026 계획

12억원

제품·채널 정비

국내 판매 기반과 해외 공급 구조 점검

2027 계획

50억원

집중 국가 확대

대표 SKU 판매 소진과 반복 발주 확인

2028 계획

100억원

포트폴리오 확장

후속 제품과 유통 채널 확대

최종 회사 연매출 목표 1조원 달성 시점 미정 · 중간 단계의 검증을 거쳐 구체화

2026–2028 수치는 기존 스토리보드의 계획입니다. 확정 전망이 아니며 실제 실적과 구분합니다. 15 / 35



제품·유통·운영·콘텐츠를 함께 만드는 팀

CEO 안치용 브랜드 · 사업 · 유통

COO 권경렬 D2C · 성장 · 데이터 · CX

PRODUCT / SCM 조은선 제품 기획 · 공급망

PD 김형규 스포츠 콘텐츠 · 비주얼

제품을 만들고, 판매하고, 고객이 만나는 장면까지 운영합니다.

기존 IR 덱의 2026.09.07 기준 팀 구성·역할 · 확인되지 않은 인물 사진은 사용하지 않았습니다. 16 / 35



기존 외부 투자 유입

약 3.85억원

창업자 출자를 제외한

외부 투자 유입 분류 금액

투자자 금액 기존 협력 맥락

SNG 1.50억원 초기 해외 유통

올리온 약 1.35억원 브랜딩·패키징

뷰링크 약 1.00억원 2026년 6월 투자

투자금은 매출과 구분합니다. 세부 권리·조건은 개별 계약 기준입니다.

기존 IR 덱 · 2026.09.07 조회 자료 · 외부 투자 유입의 현금 분류 기준, 회사 매출 아님 17 / 35



다음 투자는 반복 가능한 판매 구조에 사용합니다

제품·공급 대표 SKU의 공급 안정성과 후속 제품 개발

집중 국가·채널 선택한 시장의 실판매와 반복 발주 검증

운영·데이터 공헌이익·재구매·재고·대금 회수 관리

투자 조건 논의 중

조달 금액 · 지분 및 조건 · 사용 비중 · 실행 기간은 후속 협의에서 확정합니다.

투자금 사용 방향에 대한 초안입니다. 조달 규모·밸류에이션·런웨이 수치를 가정해 넣지 않았습니다. 18 / 35



움직이는 여름을 위한 제품

울트라 스포츠 선크림

야외 활동 전 선케어

울트라 스포츠 선스틱

휴대와 덧바르기

톤업 선쿠션

쿠션 타입 선케어

인앤아웃 태닝오일

태닝 제품

대표 출시 제품 4종 · 전체 제품/증빙은 29장

썸머홀릭 자사몰의 실제 제품 이미지 · 제품별 용법과 자외선 차단 표시는 각 제품의 안내 기준 19 / 35



IN THE
ELEMENT.
스포츠 안에서 만나는 브랜드

선수의 움직임,
현장의 사용 경험.

스포츠 콘텐츠와 제품 경험을

같은 브랜드 안에 쌓아갑니다.

선수·인플루언서 네트워크 120+

사진: 공식 @summerholic.kr · 네트워크 120+는 기존 덱의 집계, 전원 유료 계약·매출 전환을 의미하지 않습니다. 20 / 35



현장 경험을 판매와 재구매로 연결합니다

01

스포츠 현장

선수 · 클래스 · 대회

02

콘텐츠

실제 활동의 사진·영상

03

판매 채널

자사몰 · 국내외 유통

04

리뷰·재구매

고객 피드백 · 반복 발주

현장과 콘텐츠는 이미 있습니다.

다음 과제는 구매·재구매 기여를 측정하는 것입니다.

성장 과정에 대한 실행 가설 · 단계별 전환율·재구매 기여도는 측정 전이며 수치로 주장하지 않습니다. 21 / 35



고객과 직접 만나는 접점을 쌓고 있습니다

자사몰 회원

21,073명

카카오 채널

10,668명

제품 판매뿐 아니라

클래스와 행사에서 만나고,

브랜드 채널로 관계를 이어갑니다.

회원·카카오 채널: 2026.09.06 기준, 09.07 조회 · 서로 다른 집계이며 중복 제거 고객 수나 활성 구매자 수가 아닙니다. 22 / 35



MORE THAN
SUMMER.
제품 너머,
우리가 함께한 장면들.

서핑과 음악.스포츠와 예술.고객과 함께 보내는 여름.
WELCOME SUMMER FESTIVAL
양양 죽도해변 · 서핑과 음악

UNDERWATER ART & PERFORMANCE
IUPC 2026 · 국제수중예술대회

WELLNESS
SUMMER SCHOOL

웨이브파크 · 고객과 함께한 여름

썸머홀릭 공식 인스타그램의 실제 행사 영상 · 2026.09.10 수집 23 / 35



SUMMER UNIVERSE
뷰티를 기반으로, 여름을 즐기는 경험까지.

지금의 기반

BEAUTY
선케어 · 태닝 · 인접 뷰티 제품군

최종 회사 연매출 1조원 목표의 중심

연결할 경험

EXPERIENCE
클래스 · 스포츠 · 페스티벌

실제 운영 경험을 바탕으로 확장 검토

장기 선택지

LIFESTYLE
의류 · 협업 · 브랜드 드롭

뷰티 기반 이후의 확장 옵션

뷰티 외 경험·라이프스타일은 확장 옵션입니다. 제품 구성 1조원 가설에 해당 옵션의 매출을 합산하지 않습니다. 24 / 35



스포츠에서 시작해,
전 세계의 여름으로. 우리가 향하는 최종 목표

1조원 글로벌 썸머뷰티
최종 연매출 목표

제품의 확장

스포츠 선케어 썸머뷰티 포트폴리오

시장의 확장

국내 고객 글로벌 고객

우리의 다음 여름을 함께.
SUMMERHOLIC · INVESTOR RELATIONS 2026

1조원은 회사 연매출의 최종 목표 · 달성 시점·중간 목표는 구체화 중 · VISUAL DEMO 2026.09 25 / 35

http://127.0.0.1:8768/summerholic-ir-demo.pdf


국내·해외·투자금의 집계 기준

구분 2026년 1–8월 / 조회 기준 구성 및 범위

국내 5.41억원 B2C 2.50억원 + B2B 공급 2.91억원

해외 3.16억원 SNG 1.85억원 + KSPECIAL 1.31억원

외부 투자 유입 약 3.85억원 SNG · 올리온 · 뷰링크, 창업자 출자 제외

국내 실판매·공급액을 기존 덱의 분류대로 인용했습니다.

해외 공급·청구 순액 기준. 8월 차감 1,995만원이 반영되어 있으며 현지 소비자 소매판매가 아닙니다.

투자금 사업 매출과 별도의 현금 유입입니다. 국내·해외 수치와 한 막대로 합산하지 않았습니다.

기존 IR 덱 · 2026.09.07 조회 자료 · 원 단위 합계의 반올림으로 표시 합계에 차이가 생길 수 있습니다. 26 / 35



바나나보트 6,000억원 추정의 출발점

미국 소매판매

$297.37M
약 3,900억원

÷

미국 비중 가정

65%
당사 분석 가정

×

환산 기준

1,300원
1달러 기준

=

글로벌 소매판매

약 6,000억
원화 추정액

미국 비중 가정 계산 결과 해석

70% 약 5,523억원 비중 가정에 따른 민감도

65% 약 5,947억원 → 약 6,000억원 메인 장표의 채택값

60% 약 6,443억원 통계적 신뢰구간이 아님

역사적 참고: Edgewell FY2014 선케어 북미 71% / 해외 29%. 바나나보트·하와이안트로픽 합산 제조사 순매출이므로 현재 바나나보트 비중으로 쓰지 않습니다.

미국: Circana MULO+, Suntan Lotion & Oil, 2025.12.28 종료 52주, Happi 인용. 정확값 $297,367,456. 65%는 실측·업계 평균이 아닙니다. 27 / 35



세 브랜드의 숫자를 읽는 기준

브랜드 장표 숫자 기간·범위·출처

바나나보트 약 6,000억원 글로벌 연간 소매판매 추정

미국 Circana 자료 + 미국 비중 65% 가정

아넷사 약 4,600억원 2025 글로벌 브랜드 순매출 약 500억 엔

Shiseido Integrated Report 2025, p.35

조선미녀 3,237억원 2024 브랜드 전체 매출

키움증권 2025.11.28, pp.2–3

브랜드 전체 아넷사와 조선미녀는 대표 선크림 한 제품의 매출이 아닙니다.

환산 아넷사는 2025년말 100엔=922.2원으로 단순 환산한 참고값입니다. 연평균 환율 환산이 아닙니다.

비교의 목적 서로 다른 모델의 사업 규모를 보여줍니다. 판매 기준과 연도가 달라 동일 기준 순위나 시장점유율로 해석하지 않습니다.

원화 환산 출처: 기획재정부 / e-나라지표 2025년말 환율 · 원문·연도·집계 범위를 함께 표시 28 / 35

https://corp.shiseido.com/en/ir/library/annual/pdf/2025report_en.pdf#page=35
https://bbn.kiwoom.com/rfCI5497


제품 현황과 증빙 범위

기존 덱의 출시 제품

울트라 스포츠 선크림

울트라 스포츠 선스틱

톤업 선쿠션

데일리 모이스처 선크림

인앤아웃 브론징 태닝오일

개발 계획

데오도란트 · 선스프레이 · 애프터선 젤 · 클렌징 밤/오일

제품별로 확인할 원문

효능 표시

SPF · PA · 내수성: 제품별 시험·표시 범위

사용·환경 표현

사용 조건과 자료가 뒷받침하는 표현만 사용

특허·등록

한국콜마 보유 특허와 자체·공동 출원 구분, 국가별 등록 확인

제품 현황은 기존 덱 기준 · 계획 제품의 출시를 확정하지 않으며, 시험 성적서·특허·해외 등록 원문은 후속 증빙 자료로 관리 29 / 35



고객·스포츠 활동의 정량 자료

120+
선수·인플루언서 네트워크

기존 덱의 활동 네트워크 집계

11
스포츠 단체·행사 후원

기존 덱의 후원 이력 집계

2,430만원

SPOEX 현장 부스 판매

행사 현장 판매 실적

수치의 의미를 확장하지 않습니다.

네트워크 ≠ 유료 계약 수

후원 이력 ≠ 매출 전환율

행사 판매 ≠ 반복 구매율

기존 IR 덱 · 2026.09.07 조회 자료 · 모집단·행사별 상세 원문은 후속 데이터룸에서 확인할 자료 30 / 35



DIVE
TOGETHER.
하이다이빙 마스터 클래스

공식 게시물의 영상과

본문·실제 댓글 발췌.

Instagram 원문

summerholic.kr
2026.09.04 게시 · 공식 브랜드 계정

summerholic.kr

HIGH DIVING MASTER CLASS SEASON 2 💦

최병화 × SUMMER HOLIC × BALI376

트램폴린에서 기본 동작을 익히고,

워터점프 다이빙까지 직접 도전하며

다 같이 신나게 다이빙을 즐겼습니다 🙌

본문 발췌

실제 댓글 3개 발췌

SO solara2000

와 너무 멋지다!!!
좋아요 1개

YO yolotlcabral

🔥🔥🔥

좋아요 2개

KO korea.choi.coach

늘 함께라서 즐거워요!!!!🔥🔥
좋아요 2개

좋아요 253개

2026.09.04 · 2026.09.10 수집 스냅샷

공식 Instagram @summerholic.kr · 본문·댓글 발췌 · 실제 반응의 예시이며 전체 고객 반응이나 브랜드 효과의 정량 지표가 아닙니다. 31 / 35

https://www.instagram.com/reel/Dc3Ksjlxv1k/


WELCOME
SUMMER.
웰컴 썸머 페스티벌

공식 게시물의 영상과

본문·실제 댓글 발췌.

Instagram 원문

summerholic.kr
2026.06.12 게시 · 공식 브랜드 계정

summerholic.kr

뜨거웠던 6월 6일,

양양 죽도해변에서 열린

𝙒𝙚𝙡𝙘𝙤𝙢𝙚 𝙎𝙪𝙢𝙢𝙚𝙧 𝙁𝙚𝙨𝙩𝙞𝙫𝙖𝙡 🌊☀️

서핑과 음악, 브랜드 팝업, 그리고 여름을 사랑하는 사람들이 함께 만든

가장 뜨겁고 자유로운 하루였습니다.

본문 발췌

실제 댓글 3개 발췌

__ ____huni_

썸네일 너무이뻐요🩵💛🩵💛🩵💛
좋아요 0개

HE hen2_s2

🌊🩵💙

좋아요 1개

DI dive_lego

썸머홀릭!!올웨이즈썸머!!🍉🔥☀️🌞😎🩳👙🩲🏄🏄‍♀️🌊🤿🩵💛🩵💛
좋아요 1개

좋아요 109개

2026.06.12 · 2026.09.10 수집 스냅샷

공식 Instagram @summerholic.kr · 본문·댓글 발췌 · 실제 반응의 예시이며 전체 고객 반응이나 브랜드 효과의 정량 지표가 아닙니다. 32 / 35

https://www.instagram.com/reel/DZeCxuiA9hd/


UNDER
THE
WATER.
국제수중예술대회 IUPC

공식 게시물의 영상과

본문·실제 댓글 발췌.

Instagram 원문

summerholic.kr
2026.05.21 게시 · 공식 브랜드 계정

summerholic.kr

물속에서 펼쳐진 또 하나의 여름 🌊

썸머홀릭이

IUPC 2026 국제수중예술대회에 함께했습니다.

IUPC는 수중이라는 특별한 무대 위에서

예술과 스포츠, 퍼포먼스가 만나는

국제 수중 퍼포먼스 대회입니다.

본문 발췌

실제 댓글 2개 발췌

HM hmmh.x_x

편집이..크으👏👏👏👍 수고하셨습니다
좋아요 1개

KO koo_eun_ jung

SUMMERHOLIC & IUPC 2026 🩵
좋아요 1개

좋아요 189개

2026.05.21 · 2026.09.10 수집 스냅샷

공식 Instagram @summerholic.kr · 본문·댓글 발췌 · 실제 반응의 예시이며 전체 고객 반응이나 브랜드 효과의 정량 지표가 아닙니다. 33 / 35

https://www.instagram.com/reel/DYl7DLCRLp_/


MOVE.
PLAY.
REPEAT.
웰니스 썸머스쿨

공식 게시물의 영상과

본문·실제 댓글 발췌.

Instagram 원문

summerholic.kr
2026.07.24 게시 · 공식 브랜드 계정

summerholic.kr

여름은 더 즐겁게,

도전은 더 뜨겁게☀️

웰니스 썸머스쿨 in 웨이브파크 @wavepark__

함께해주신 모든 분들 감사합니다 💛🩵

너무 재밌었어서 앵콜 준비중이에요 🙌

본문 발췌

실제 댓글 3개 발췌

__ ____huni_

썸머홀릭이라는 물수저들의 놀이터, 여러분 썬크림은 여기서 사세요
좋아요 1개

KW kwon__pd

🩵💛🩵💛🩵💛🩵💛

좋아요 2개

DA dana.jeju

영상보기만 해도 시원하다🩵
좋아요 2개

좋아요 112개

2026.07.24 · 2026.09.10 수집 스냅샷

공식 Instagram @summerholic.kr · 본문·댓글 발췌 · 실제 반응의 예시이며 전체 고객 반응이나 브랜드 효과의 정량 지표가 아닙니다. 34 / 35

https://www.instagram.com/reel/DbJ2_hiv5HY/


다음 논의에서 확정할 항목
내부 검토용 · 현재 합의와 미확정 내용을 구분했습니다.

현재 기준 다음 논의

최종 회사 연매출 목표 1조원 달성 시점 · 중간 성장 단계

바나나보트 약 6,000억원 추정 미국 비중 가정의 추가 근거 보강

선케어·태닝에서 인접 제품으로 확대 제품별 목표 비중 · 개발 우선순위

집중 국가·채널 검증 국가별 실적·공급·반복 발주 기준 통일

투자금 사용 방향 조달 금액 · 조건 · 실행 기간·핵심 지표

이 버전에서부터, 장표별로 다듬어갑니다.
외부 투자자 배포 전 이 장은 삭제하거나 확정 내용으로 교체합니다.

내부 검토용 부록 · 현재 데모에 포함된 계획·가정·미확정 사항을 정리한 페이지 35 / 35


